
BVLGARI
DA “ODOROSA”

Come nasce un profumo: spiegarlo ai
bambini e agli adulti. È il progetto “Odorosa”,

esposizione di arte ludica all’interno di Explora, il
Museo dei Bambini di Roma. Bvlgari vi partecipa
con il suo profumo Petits & Mamans e con uno
splendido spazio colorato a forma di tappo del
profumo, in una atmosfera di particolare suggestione.
Mentre gli animatori di Explora raccontano la favola
della nascita e sviluppo del profumo, i bambini
annusano le essenze attraverso piccole scatole (foto) che
racchiudono i componenti della fragranza.“Odorosa”
vivrà sino al 18 giugno.

CLINIQUE IDRATA…
Idratazione in primo piano allo Spazio Clinique

della Rinascente Duomo di Milano. Dal 13 al 19
maggio sarà infatti possibile fissare un appuntamento
con le beauty consultants della Casa per provare
direttamente sul proprio volto l’efficacia idratante dei
trattamenti Moisture Surge. (Info: tel. 02.8852367).

UN… TOCCO 
DI ROUGE ALLURE

Rouge Allure è il rossetto design di Chanel.Oltre
che sul video, il gioiello ha fatto mostra di sè nelle

vetrine interattive della Casa.Da aprile e fino al 31
maggio (ultima tappa a Milano, dopo Bologna,
Firenze,Roma e Napoli) con un
semplice tocco
(tecnologia touch-
screen) le
consumatrici han
potuto scoprire tutti i
segreti di un rossetto
davvero mitico.

REVLON IN… NERO
Blackest Black, un nero che più assoluto di

così non si può. È questa la nuova sfumatura di
smalto creata da Revlon per ampliare la collezione
dei suoi Nail Emanel, un colore deciso che ha fatto
subito tendenza. Tra le addicted non mancano
numerose celebrities, prime
tra tutte le testimonials
della Casa cosmetica con,
in prima fila Jessica Alba,
immortalata con
manicure “in nero”
durante la Relvon Run
Walk di New York.

PACO
RABANNE IN… CONCERTO
Il concerto dei Negramaro allo stadio di

San Siro il 31 maggio, profumerà di Paco
Rabanne BlackXS e BlackXS for Her: un concerto
rock affiancato da due fragranze altrettanto… rock! 
Durante tutta la giornata che precede la notte
dell’atteso evento, entro lo stadio verranno proiettati
gli spot delle due campagne pubblicitarie, testimonials
Will Chalker e Bianca Balti.
Poi, a conclusione dell’elettrizzante esibizione dei
Negramaro, un elettrizzante omaggio fragrante (30
mila sample!) all’uscita di un pubblico che avrà così
vissuto il legame più rock tra musica e profumo.

IL GRUPPO ICR-ITF 
HA CUSTO
Dal comunicato ufficiale: “Custo

Barcellona, una delle firme spagnole più
consolidate e internazionalmente riconosciute, ha
firmato un contratto di licenza mondiale per la
creazione, lo sviluppo e la commercializzazione di
nuove linee di fragranze con Idesa Parfums. L’accordo
di Custo Barcellona con Idesa prevede a sua volta il
conferimento al gruppo italiano ICR-ITF della
produzione in esclusiva in tutto il mondo e della
distribuzione in Italia, Germania,Austria e Grecia di
tutte le linee firmate Custo”. La prima fragranza
sarà presentata a livello internazionale nell’autunno
di quest’anno.
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DAILY-ACCADEMIA: 
SOLO IN SEI
Era davvero difficile

azzeccare l’accoppiata fragranze
vincenti il Premio Internazionale
Accademia del Profumo. Il nostro
concorso giunto alla quarta edizione
ha infatti premiato soltanto sei
concorrenti delle migliaia che avevano
partecipato. Centrare Dolce &
Gabbana Light Blue (maschile) in
coppia con Prada Infusion d’Iris
(femminile) ha significato vincere,
come da regolamento, i due profumi
che verranno inviati a domicilio a:
Laura Ghiaroni, Fiorano, Modena
Susanna Suffritti, Fiorano, Modena
Susanna Figliolu, Udine
Giuseppina Sorrentino, Modena
Rosa Solazzi, Brescia
Antonella Ferro, Castagnole Lanze,Asti
In attesa del… fragrante premio, complimenti
vivissimi alle sei vincitrici.

ARDEN PER LE DONNE
Fissato per il 10 giugno 2008 presso

l’Hotel Plaza di Padova, il prossimo
appuntamento con le giornate “Back to Beauty”, le
scuole di make-up organizzate da Elizabeth Arden e
dalla Scuola di Oncologia Chirurgica Ricostruttiva
con l’obiettivo di offrire a tutte le donne colpite da
tumore al seno la possibilità di migliorare la qualità
della propria vita riscoprendosi più belle e femminili.
A confermare la validità dell’iniziativa, il successo
decretato dalle partecipanti all’edizione precedente ed
i risultati di uno studio clinico, che ha dimostrato
come questi incontri rappresentino un’occasione
concreta per ricominciare a prendersi cura di sé.
(Info: www.scuolaocr.com -
backtobeauty@scuolaocr.com) 

A TUTTO VOLUME!
Maybelline NY e Wonderbra, griffe di

prestigio dell’universo cosmetico e della lingerie,
assieme per celebrare lo sguardo ed il décolleté,

attributi insostituibili della seduzione femminile. Fino
al 31 agosto 2008, grazie al concorso “Push Up
Your Volume!”, Maybelline NY offre a tutte le
donne che acquisteranno i suoi mascara “volume” la
possibilità di vincere migliaia di reggiseni
Wonderbra.

BIMBI ONLINE
Arriva direttamente da New York, la

notizia della nascita di Kidmondo.com,un diario
ondine personalizzato che aiuta i genitori a raccontare
le storie dei loro bambini condividendole con la
famiglia e con gli amici in modo sicuro.Connettendosi
al sito www.kidmondo.com ci si potrà iscrivere
gratuitamente ed avvalersi non solo del diario ma
anche di una galleria di foto e video, di grafici per
seguire la crescita dei piccoli e di uno spazio dove
scrivere la loro “storia medica”.Chi è su Facebook può
diventarne un fan digitando
www.facebook.com/pages/kidmondo/13025404371.

ANDY GILLET PER KENZO
Settembre avrà un nuovo profumo maschile

Kenzo con un nuovo testimonial:Andy Gillet, la
grande promessa del cinema
francese (“L’homme de sa
vie”). Gillet si affianca a Shu
Qui, testimonial di
FlowerbyKenzo e ad Olga
Kurylenko (campagna
stampa di KenzoAmour)
protagonista Bond Girl 007.

RICOSTRUZIONE… TESTATA
Facile da applicare 83%; ho avuto un

buono/ottimo miglioramento dello stato del
capello 81%; più forza e tono 86%; più luminosità
80%. Questi i risultati del test che decreta il successo
e l’efficacia del Kit Ricostruzione in 3 Fasi per
Capelli di Biopoint. Il trattamento di tipo
professionale da effettuare nella tranquillità della
propria casa che permette di ricostruire la fibra
capillare è stato infatti provato in anteprima da 36
consumatrici scelte tra le iscritte al “Club Biopoint
per te” che l’hanno promosso a pieni voti.

MENÙ…
PROFUMATO
TRUSSARDI
Atavola al Trussardi alla

Scala di Milano, con Cristina
Cavatore, direttore comunicazione
Trussardi. E scoprire in occasione del

lancio del profumo Trussardi Essenza del Tempo, le
analogie interpretate dallo chef Andrea Berton tra un
nuovo profumo e un menù appositamente creato, e cioè:
Ricciola marinata allo zenzero, bergamotto e insalata
fluida; Riso mantecato, fiori d’iris e noce capasanta;
Petto d’anatra arrosto con aceto balsamico, millefoglie
di patate; Cremino al caffè con sfera croccante all’aceto
balsamico; Caffè e piccola pasticceria. Il tutto mescendo
vini in coerenza: Trebbiano d’Abruzzo 2007 -
Masciarelli; Granmmonte 2004 - Cottanera; Passito
di Pantelleria Ben Ryé 2006 - Donnafugata.

VINCERE CON WHITE   
LUCENCY
Sei fotocamere digitali Panasonic

Lumix DMC-FS3EG: le mette in palio Shiseido
per “White Lucency: ritrova una pelle radiosa e
omogenea”. Chi ne acquista almeno un prodotto può
ricevere una cartolina concorso (con prova d’acquisto e
timbro della profumeria) da spedire entro il 31 ottobre
partecipando all’estrazione delle fotocamere.

DA DOUGLAS 
IL BAR BOSS PURE
Dal 29 marzo nelle profumerie Douglas

(Casalbertone, Ravenna, Milano Marittima,
Rimini, Riccione, Bari, Milano Corso Buenos Aires) e
fino al 12 luglio (conclusione a Massa), c’è il Boss
Pure Lounge Bar. Tre i cocktail da degustare: Ice Pure,
Pure Power e Fresh Waterfall che per freschezza e mix
di ingredienti riportano alla fragranza Boss Pure
“un profumo ispirato ad un uomo che
fonde la propria virilità
con l’acqua”.

QUESTE PRIME PAGINE SONO… ULTIME. ENTRANO INFATTI IN ROTATIVA QUANDO LE ALTRE SONO GIÀ STAMPATE E RACCOLGONO LE NOTIZIE DELL’ULTIMA ORA.

L’ORÉAL PER LE DONNE 
E LA SCIENZA
Conclusa la raccolta delle candidature

ancora in notevole aumento (circa trecento le
domande) la Commissione giudicatrice che assegna a
giovani promettenti ricercatrici cinque Borse di
Studio, si riunisce per la cerimonia di premiazione di
questa sesta edizione, il 19 maggio presso
l’Università degli Studi di Milano. Rinnovato
successo quindi del programma L’Oréal Italia “Per le
Donne e la Scienza” in collaborazione con la
Commissione Nazionale Italiana per l’UNESCO.
Presidente della “Giudicatrice”, il professor Umberto
Veronesi affiancato dal fior fiore dell’intellighenzia
scientifica, tra cui la dottoressa Cristina Emanuel,
direttore scientifico L’Oréal Italia).

MORRIS HA
L”ARTISTICA”
Morris ha creato una divisione speciale

denominata “Profumeria Artistica” operante in
Italia con una rete vendita dedicata.
Internazionalmente sta attuando l’apertura di nuovi
mercati per l’impegno di Alessandra Portioli, Export
Area Manager. Distribuzione quanto mai selettiva
sia in Italia che all’estero.

ESPACE CHANEL A BOLOGNA
Il primo “Espace Beauté Chanel

Précision” nella profumeria Raggi di Bologna.
Si tratta di una Cabina Soin Chanel esclusiva, per
trattamenti viso e corpo. Uno spazio perfettamente
circolare improntato al bianco e al nero, simbolo della
Casa: un’area reception, una cabina trattamento,
musica classica, moderna, natura, accappatoi,
asciugamani “dedicati”, tutto Chanel. Cinque
trattamenti viso e cinque corpo all’insegna di Précision.
Lusso, piacere, perfezione.


